Fundacion BBVA

DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

NOTA DE PRENSA

EUROPEAN MINDSET: ESTUDIO DE LA FUNDACION BBVA
SOBRE IDENTIDAD, VISION Y VALORES DE LOS EUROPEOS

o Un estudio entre 21.000 ciudadanos de 14 paises europeos refleja que se
identifican mas con su ciudad, su regién o su pais que con Europa. Alun
asi, el grado de identificacion medio con Europa supera el 6 en una
escala de 0 a 10 en casi todos los paises

o Los ciudadanos se sienten poco implicados en la construccion europea:
aunque la pertenencia a la Unién Europea se valora positivamente, la
mayoria cree que la construcciéon europea se esta haciendo al margen
de los ciudadanos

o Existe un amplio consenso en Europa en torno a algunos valores politicos-
econdmicos como la preferencia por la economia de mercado,
compatible con un modelo de Estado del Bienestar y un papel activo del
Estado en la economia. Hay acuerdo claro acerca de la separacion
religion y Estado

o Los valores religiosos diferencian claramente a los europeos y aparecen
asociados a una serie de actitudes y valoraciones en otros ambitos. El
nivel de religiosidad es muy alto en Grecia, Italia y Polonia y muy bajo en
los paises escandinavos. Espafia se sitia en una posiciéon intermedia, con
un nivel de religiosidad medio-bajo

« Un abanico de conductas sociales problematicas pocas décadas atras
merecen hoy una clara aceptacion en Europa: el vivir en pareja sin
casarse, el divorcio y el ser madre o padre soltero. Otras como el aborto y
el matrimonio entre personas del mismo sexo son valoradas de manera
critica o suscitan divisiones sociales marcadas.

Madrid, 27 de abril de 2010.- La Fundacién BBVA presenta los resultados del
estudio “European Mindset”, una investigacion basada en una amplia encuesta
tanto por el tamafio de la muestra como por la serie de temas abordados. El
objetivo del estudio es examinar elementos centrales de la visidbn y valoracion de
los europeos en los planos publico y privado, atendiendo a los ejes perceptivos y
valorativos compartidos entre ciudadanos de diversos paises, cuanto a las
diferencias y variabilidad entre ellos. Se trata de captar dimensiones del mapa
cognitivo y valorativo de los europeos, que cambian sélo en el medio y largo
plazo, y que influyen en la conducta individual y colectiva. En concreto, se
examina la dimensibn europea desde la perspectiva de los ciudadanos, en
particular, el vinculo e identidad que los europeos establecen con Europa como
espacio politico, socio econémico y cultural, y la existencia de valores comunes
en diferentes dominios: desde los de caracter publico, como la politica o la
economia, hasta aquellos mas privados, como la religiéon y la ética. El estudio se
ha llevado a cabo en 14 paises: 12 paises de la Unién Europea (Bélgica, Bulgaria,
Dinamarca, Francia, Alemania, Grecia, Italia, Polonia, Portugal, Espafa, Suecia, y
Reino Unido), Suiza y Turquia. En la seleccion de paises se ha tenido en cuenta
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tanto el peso demografico como la variabilidad desde el punto de vista de
tradiciones culturales y creencias religiosas.

La informacion ha sido obtenida a través de 1.500 entrevistas personales en
cada pais (un total aproximado de 21.000 entrevistados) a poblacion de 15 y
mas afos, llevadas a cabo entre noviembre y diciembre de 2009. El disefio y
analisis del estudio ha estado a cargo del Departamento de Estudios Sociales y
Opinién Puablica de la Fundacion BBVA.

El estudio se articula en tres grandes ejes:

e Vinculo con Europa e identidad europea: Interés en las noticias sobre
diferentes ambitos (local, regional, nacional, Europa, paises no europeos),
vinculo/ experiencia personal con Europa (redes familiares y de amigos en
otros paises europeos, movilidad), nivel de identificacién local, nacional y
europea, actitudes hacia la construccion europea,

« Espacio publico: valores politicos, econdémicos: Valores que caracterizan
a Europa, vision sobre la economia de mercado, percepcion sobre el
papel del Estado, actitudes hacia el vinculo entre el Estado y la religion,
aceptacion de la exhibicidn de signos religiosos,

« Espacio privado: religiéon y ética: Religiosidad e importancia de la religion,
vinculo entre religibn y ética, visibn sobre los principios éticos,
aceptabilidad de conductas que involucran la dimensibn moral de los
individuos.

Entre los principales resultados del estudio, cabe destacar los siguientes 1

Vinculo con Europa e identidad europea:

La identificacion local y nacional es mas fuerte que la identificacion con
Europa, que ha emergido como una nueva dimensidn de la identidad de los
ciudadanos. Aun asi, ho se excluyen, sino que coexisten con niveles altos: los
ciudadanos se sienten mas identificados con su localidad (media de 7,7 en
una escala de identificacion de 0 a 10 en el conjunto de paises de la Unidn
Europea) y con su pais (7,7) que con Europa (6,0). Reino Unido y, de forma
muy acusada, Turquia, son los Unicos paises que se distancian del resto al
expresar un bajo nivel de identificacién con Europa.

Los ciudadanos se sienten poco implicados en el proceso de construccion
europea: si bien la mayoria de los ciudadanos, salvo en Reino Unido, valoran
positivamente la pertenencia a la Unidbn Europea (el 58% Ila valora
favorablemente), la mayoria cree que la construccién europea se esta
haciendo al margen de los ciudadanos (media de acuerdo de 6,6 en una
escala de 0 a 10). También las instituciones de la UE son percibidas como
distanciadas de los ciudadanos.

La experiencia personal en y respecto a otros paises europeos es, en general,
limitada y muy desigual entre paises: en la mayor parte de las sociedades
examinadas, el consumo de medios de comunicacidn de otros paises
europeos es minoritario, asi como también lo es el porcentaje de ciudadanos
gue tiene amigos viviendo en otros paises del continente. Aproximadamente

! Cuando se menciona el total de Europa o la media europea se hace referencia a la media de aquellos paises
pertenecientes a la Union Europea incluidos en el estudio (12)
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la mitad de los ciudadanos ha realizado algun viaje a otro pais de Europa en
los dltimos cinco afios. La experiencia personal en y respecto a otros paises
europeos se incrementa en Suiza, Dinamarca, Suecia y Bélgica y es
claramente menor en Turquia y, en segundo término en Bulgaria, Italia y
Grecia.

Valores politicos y econdémicos

Los valores que desde la perspectiva de los ciudadanos caracterizan a
Europa se acercan a los recogidos en el preambulo de la Carta de los
Derechos Fundamentales de la Unidbn Europea: para la mayoria de los
ciudadanos, Europa se caracteriza por valores vinculados a la libertad de
expresion (79%), el respeto a los derechos humanos (78%), la democracia
(77%), la tolerancia (71%), los valores cristianos (62%), la igualdad ante la
justicia (62%) y por el pacifisimo (58%), asi como por valores asociados al
Estado de Bienestar: el acceso a la educacion (76%), a la asistencia sanitaria
(73%) y a servicios sociales y pensiones (67%), la proteccion de los derechos
de los trabajadores (62%), el asegurar el acceso a una vivienda digna (62%) v,
por ultimo, la igualdad de oportunidades (59%).

Preferencia compartida por los europeos acerca de la economia de
mercado, compatible con una fuerte presencia del Estado en la economia: la
mayoria de los ciudadanos cree que la economia de mercado es el mejor
sistema econdémico (media de acuerdo de 5,9 en una escala de 0 a 10), al
tiempo que demandan un papel muy importante del Estado en el
funcionamiento de la economia (6,9). Esta preferencia se inscribe en una
fuerte aceptacion del modelo de Estado de Bienestar, especialmente de un
amplio sistema de seguridad social, aunque esto suponga pagar impuestos
altos (6,5).

La separacion entre el Estado y la religion es una cuestion central de la
arquitectura institucional que alcanza un alto consenso entre los europeos: la
media de acuerdo en la separacion entre Estado y religion es de 7,3 en
escala de 0 a 10 en el conjunto de paises europeos estudiados. Sin embargo,
perviven diferencias entre sociedades en torno a si el Estado debe o no
apoyar a la religion (media de acuerdo de 5,1) , y si el mismo debe o no
guiarse por valores religiosos (4,4).

Religién, ética vy sociedad:

La religion es un eje diferenciador en la Europa de la primera década del
siglo XXI: un mapa de paises segun religiosidad sitia en la parte mas alta a
Turquia, Polonia, Grecia e lItalia; la parte media alta la ocupan Portugal y
Suiza, mientras que Bulgaria y Espafia ocupan una posicién intermedia. En la
parte mas baja del mapa de religiosidad se sitan Bélgica, Francia, Alemania,
Reino Unido vy, principalmente, Dinamarca y Suecia.

Los valores religiosos constituyen marcos de referencia clave con incidencia
en las actitudes hacia otros ambitos: aunque muy diversos, los valores
religiosos continlan teniendo una influencia significativa en las actitudes
hacia diferentes dominios, como los principios éticos, la estructura familiar y
las normas de comportamiento sexual. Los ciudadanos mas religiosos vinculan
en mayor medida la religion al actuar de un modo ético y tienden a ser mas
criticos con las nuevas formas de familia y con aquellas situaciones que
afectan a una dimensibn mas bien moral.
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Los ritos religiosos tienen hoy para la mayoria de los europeos una
significacion mas social que estrictamente religiosa. Su permanencia con
esa dimension social parece asegurada: la mayoria de la poblacion asiste a
las ceremonias religiosas mas por costumbre social que por su significado
religioso (media de acuerdo de 5,8 en una escala de 0 a 10). Adn asi,
predomina la intencidn de continuar celebrando ceremonias religiosas
alrededor de hitos vitales centrales como el nacimiento, el matrimonio y el
fallecimiento.

La exhibicibn de signos religiosos como los velos o la kipa en centros
educativos es rechazada por una mayoria de los europeos: mientras que la
posible exhibicibn en centros educativos de signos cristianos (cruces) no
genera demasiada controversia, la mayoria o mayoria relativa de los
europeos tienden a rechazar la posibiidad de exhibir prendas o signos de
otras religiones como los velos o la kipa (el porcentaje que esta en
desacuerdo con su exhibicion alcanza al 53% y al 44% respectivamente). El
mayor rechazo a la exhibicién de velos se observa en Bulgaria, seguido de
Francia, Alemania, Suiza, Bélgica y Grecia. Espafia apenas se distancia de la
media europea, el 28% estd de acuerdo con la exhibicién del velo frente al
50% que lo rechaza.

La ética se ha autonomizado de la religion en algunas sociedades europeas:
mientras que en algunos de los paises mas religiosos (principalmente Turquia,
Grecia y Polonia) predomina la idea de que es necesario creer en valores
religiosos para actuar de un modo ético, en otras sociedades no se considera
que exista una asociacion fuerte entre religion y ética (Suecia, Dinamarca,
Francia, Espafia y Bélgica).

Los europeos no profesan un relativismo ético, pero se muestran partidarios
de la flexibilidad en la aplicacion de los criterios y principios éticos: la
mayoria de los europeos cree que existen principios claros de lo que esta bien
y estd mal (63%), aunque difieren respecto a si estos principios deben
aplicarse siempre o dependiendo de las circunstancias.

Aceptacidbn y rechazo por los europeos de practicas sociales
contemporaneas objeto de controversia moral

1. En la zona de clara aceptacion figuran: el vivir en pareja sin casarse (media
de aceptacidén de 7,7 en una escala de 0 a 10), el divorcio (7,0) o el ser padre
0 madre soltero (7,3).

2. Aunque predomina la aceptacion, las valoraciones estan mas divididas en
lo que se refiere a la eutanasia (6,3) y, especialmente, el aborto (5,2). La
eutanasia es aceptada en todos los paises menos en Turquia, Grecia, Polonia
y Bulgaria. El aborto se desaprueba claramente en Turquia, Grecia, Polonia,
divide las opiniones en Espafa, Reino Unido, Portugal, Alemania, Italia y Suiza,
aunque en todos estos paises es mas intensa la aceptaciéon que el rechazo y
es aceptado claramente en Dinamarca, Suecia, Bélgica, Francia y Bulgaria.

3. En la mayoria de los paises estudiados prevalece la desaprobacion del
matrimonio entre personas del mismo sexo (4,2 en una escalade 0 a 10) y la
adopcién (3.9) y concepciéon de un nifio por parte de dichas parejas (3,6).
Dinamarca, Suecia y, en menor medida, Bélgica y Espafia se distancian de
este patron y aceptan estas practicas. En Dinamarca y Suecia la media de
aceptacion es muy alta respecto al matrimonio entre personas del mismo
sexo (8,3 y 7,0 respectivamente), la adopcion (6,9 y 6,5) y la concepcién de
un nifio por parte de estas parejas (6,9 y 6,4 de media). En Bélgica y Espafia la
aceptacion es algo mas moderada: 6,1 y 5,7 el matrimonio entre personas del

4
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mismo sexo; 5,4 y 5,3 la adopcién de un nifio por parte de dichas parejas y
5,1y 5,0 la concepcidén de un niflo por parejas homosexuales.

En un mapa de aceptacidn de los comportamientos y practicas que
involucran una dimensién moral y/o religiosa Dinamarca y Suecia se sitian en
la parte mas alta de aceptabilidad. La parte media-alta del mapa la ocupan
Bélgica, Espafia y Francia. La parte media la ocupan, Alemania, Suiza,
Portugal y Reino Unido, mientras que en la parte baja se sittan Bulgaria, Italia,
Polonia y Grecia. Turquia se distancia claramente del resto al expresar un
amplio rechazo hacia todas esas conductas, situandose en la zona de
menor aceptacion.

Los espafoles respecto a Europa:

En el vinculo con Europa, los espafoles se sitian en una posicion intermedia
entre los daneses, suizos, suecos y belgas —quienes se caracterizan por el
mayor grado de vinculacién-, y los turcos, bulgaros, griegos e italianos —cuyo
vinculo con y respecto a otros paises europeos es el mas reducido. El 21% de
los espafioles (frente al 20% en la media de paises europeos) ha seguido en el
ultimo mes un periédico, revista o canal de noticias de otro pais europeo, el
42% (frente al 53%) ha viajado en los ultimos 5 afios a otro pais europeo y el
36% tiene amigos viviendo en otro pais europeo (frente al 29%).

Espafia destaca como uno de los paises en el que sus ciudadanos se sienten
en mayor medida de su nacionalidad y europeos (aunque mas lo primero
gue lo segundo), antes que s6lo de su nacionalidad: el 68% expresa que se
siente espafiol y europeo -39% mas espafiol que europeo, 27% tan espaiiol
como europeo y 2% menos espafol que europeo- (en la media de conjunto
de paises de la Unidn Europea, el 51% se siente de su nacionalidad y
europeo) frente al 26% que se siente solo espafol (en Europa el porcentaje
gue se siente s6lo de su nacionalidad alcanza al 45%).

Espafia constituye uno de los paises mas favorables a la pertenencia a la
Unién Europea (el 68% valora la pertenencia positivamente frente al 58% de la
media europea) y es donde mas se apuesta por dar un impulso mayor al
proceso de construccion europea (el 60% frente al 39% en la media). Esto no
supone gue no perciban al proceso de construccion europea como distante.

En las cuestiones vinculadas a la religidbn y la ética, Espafia se distancia
claramente de los paises mas religiosos (Grecia, Italia y Polonia) y se acerca
a Suecia, Dinamarca, Francia y Bélgica. La mayoria de los espafioles no
percibe un vinculo necesario entre la religion y la actuacion ética (media de
acuerdo de 4,0 en una escala de 0 a 10 frente a la media europea de 4,8).

Los espafioles, en menor medida que los daneses y suecos y en un nivel
similar a los belgas, se distancian del resto, y aceptan el matrimonio entre
personas del mismo sexo (media de aceptacion de 5,7 en una escala de 0 a
10) y la posibilidad de adopcién de un nifio por parte de dichas parejas (5,3),
aunque las opiniones estan bastante divididas sobre esta ultima cuestion.

A la hora de definir la relacién entre el Estado y la religion, los espafioles son
junto con los ciudadanos de Dinamarca, Suecia, Bélgica y Francia, quienes
mas desacuerdo expresan respecto a la necesidad de que el Estado apoye
a la religion (media de acuerdo de 4,6 en una escala de acuerdo de 0 a 10)
0 acerca de que se guie por valores religiosos (3,4).
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|. VINCULO E IDENTIDAD CON EUROPA
INTERES Y CONSUMO DE MEDIOS
Interés medio alto en las noticias europeas

Un punto de partida para ver la vinculacion de los ciudadanos europeos con lo
gue sucede en Europa es conocer el grado de interés que muestran por las
noticias relacionadas con Europa y comparativamente con otros ambitos.

La media de interés (en una escala de 0 a 10 en la que 0 significa que no le
interesa nada y 10 que le interesa muchisimo) por las noticias de los ambitos mas
cercanos como su ciudad (media de 7,5 en el total paises UE?), su region (7,2) o
su pais (7,3) supera en mas de un punto el interés por las noticias de Europa (6,2)
o0 de otros paises de fuera de Europa (5,6).

Entre los paises que destacan por su alto nivel de interés por las noticias de
Europa se encuentran Suiza, Portugal y Grecia y Bulgaria, mientras que destacan
por el bajo interés en estas noticias Turquia (4,4) y, por un nivel medio, Reino
Unido (5,4). El interés en Espafia por las noticias europeas se sitla muy cercano a

la media europea (6,3) (véase figura 1).

Figura 1: Ahora, me gustaria que me dijera cual es su grado de interés acerca de cada una de las noticias
que le voy a leer. Base: total de casos. Media en una escala de 0 a 10, en la que 0 significa que no le interesa nada y 10 que le interesa

muchisimo Noticias de su Noticias de su Noticias de Noticias de  Noticias de otros paises
ciudad o pueblo region (PAIS) Europa fuera de Europa
Total Paises UE (12) ,5) 2 3 :":;] 6,p E‘Is,e
Grecia 84 | 816 | 8}7 | 8.9 5,7
Bulgaria 8,1 : : (7.7 : : : I|8,3 —— ] 4,9 : : 6,
Alemania 8, — ]|7.6 — |74 ::::::] 6,p 5.6
Portugal 79 7.9 | 814 | 7.1 6,8
Italia 7.7 7.4 7,5 8,7 6,1
7. 7.4 7.5 B ::::j 5,4
Suecia 7.5 — 6|6 r.2 R 5,7
Dinamarca 7.4 — (7.9 ] 6,8 6,1
Reino Unido 7.4 71 71 ::::] 5,4 51
Bélgica r,2 7.0 1.0 — 6.8 % 5.4
Francia 4.9 67 4.9 (5.9 5.5
Polonia 6,7 616 .9 — 6, b,2
Suiza o | 8. |8y [ .4 4.9
Turquia 7.9 = |i7,7 — I| 8,1 I| 4_|4 E@J
o 2 4 6 8 10 o] 2 4 6 8 1 o 2 4 6 8 10 4] 2 4 6 8 1 0] 2 4 6 8 10

La exposicibn a medios de comunicacion de otros paises europeos
general, limitada y muy desigual

es, en

La exposicion a diferentes medios de comunicacion de otros paises europeos es
muy variable. Es mayor el porcentaje que ha visto un canal de television de otro
pais europeo (17%) que el que ha leido alguna revista o periddico de otro pais
de Europa (7%).

Por paises las diferencias son notables: el nivel de exposicién a informacién de
otros paises europeos en Suiza es altisimo y casi nueve de cada diez dice haber
leido un periédico o una revista o haber visto algun canal de noticias de otro
pais europeo en el dltimo mes; con un nivel de exposicion medio alto (mas del

2 “Total Paises UE (12)” comprende los 12 paises examinados que forman parte de la Unién Europea.
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50%) se sitian Dinamarca, Suecia y Bélgica; en el resto de paises el nivel de
exposicion es bajo, sobre todo en Turquia, Grecia e Italia. El nivel de exposicion a
medios de otros paises europeos resulta limitado en Espafia y muy cercano a la
media (véase figura 2).

Figura 2: En el dltimo mes, ¢ha realizado las siguientes cosas? Base: total de casos
Porcentaje que responde afirmativamente

Ha visto algun canal Ha leido algin Ha leido alguna Total ha visto algin canal de
de noticias de otro periédico de otro revista de otro pais noticias o leido algun periédico o
pais europeo pais europeo europeo revista de otro pais europeo
Total Paises UE (12) 175 1] 69 20{1
Bélgica ] 4 [ Jfx8ft 0,7
Dinamarca [ ][6p [ |298 b4,
Suecia 175 293 51,9
Portugal 1B ] sj0 24,2
Francia ] 10.7 []10.0 25,8
Polonia ] 64 5P 215
172 0702 21)1
Bulgaria 2,8 ] 46 I Ip5.5
Reino Unido [] 5{° ] 4 ] ps5.8
Alemania [ 6l [5l5 ] pa.
Grecia 1] 5l6 ] 6|5 T]12.5
Italia ] 5i8 ]4p 7] 124
Suiza ) [ ] 32.4 59|6 86,0
Turquia ].. ?E 2+ a 1‘*4
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

Tal y como se observa en el cuadro 3, la exposicion a medios de otros paises
europeos aumenta significativamente a medida que se incrementa el nivel de
estudios (edad que acabaron los estudios) y la clase social. Los hombres y la
poblacién mas joven son también quienes mas han consumido medios de otros
paises europeos. En Espafia estos factores sociodemograficos introducen audn
mas diferencias en el nivel de exposicion.

Cuadro 3: Porcentaje que en el Ultimo mes al menos ha leido un periédico o una revista o ha visto
algun canal de noticias de otro pais europeo. Porcentaje que responde afirmativamente
Base: total de casos

Paises UE Espaia
Total 20,1 21,1
Género
Hombre 23,7 24,8
Mujer 16,9 17,5
Edad
15-24 24,2 27,8
25-34 25,6 29,6
35-49 21,6 23,3
50-64 18,7 18,7
65y mas 12,5 6,9
Edad que acabd los estudios
15 afnos o0 menos 8,1 10,2
16 a 19 anos 18,1 25,4
20 afios y mas 34,9 32,8
Continda estudiando 28,7 22,4
Clase social
Baja-media baja 12,4 11,1
Media media 18,0 21,3
Alta-media alta 31,4 35,8
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VINCULO Y EXPERIENCIA PERSONAL CON EUROPA

La mayoria de europeos que ha viajado a otro pais de Europa lo ha hecho por
motivos de ocio

Para conocer la experiencia personal de los europeos en y respecto a otros
paises de Europa, el estudio “European Mindset” examina, entre otras cuestiones,
la movilidad geografica: la mayoria de los europeos que ha viajado en los
ultimos cinco afios a algun pais europeo lo ha hecho por motivos de ocio (51%).
Pocos son los que han viajado por motivos de trabajo (9%) y menos aun los que
lo han hecho por motivos de estudio (7%).

La variabiidad entre paises es muy significativa (véase figura 4): Con
independencia del motivo, quienes mas han viajado son los daneses, suecos y
suizos. Turquia, Bulgaria y Grecia se sitiUan en el extremo opuesto, es decir, son los
paises cuya poblacién declara haber viajado en menor proporcion que el resto.
Espafia se coloca en una posicion intermedia: el 9% ha viajado por causas
laborales, el 5% por motivos de estudios y el 38% por ocio. En conjunto, el 42% de
los espafioles ha viajado a otro pais europeo en los Ultimos 5 afios, porcentaje
gue sitla a Esparfia por debajo de la media europea (53%).

Figura 4: En los ultimos 5 afios, ¢ha viajado a algun otro pais europeo... ? Base: total de casos
Porcentaje que responde afirmativamente
Por motivos de Por motivos de Por motivos de Ha viajado al menos alguna
estudio trabajo ocio vez por algun motivo

Total Paises UE (12) [l 7+ 78p :j SF,B | :: 5*3,3 |
Dinamarca [l P 7.0 op 9P B
Suecia 14.5 | 25}4 — B5.B — B7.J
Bélgicall 4.9 T op —— 75,2 ] 77,1
Alemania [l 11L.0 8. _I_I_L| 67,0 _:_:_I_| 68,5
Reino Unidol] 2,7 157 57,2 58,6
Francia|ll 8.1 78, E),o 81,9
Polonia |l 2|7 131 ! 394 a44lo
italia [li] 6 7.1 : |41y 439
5,1 ]8p : |38.4 41,8
Portugall 1.2 7] 6.4 85,2 : 137.9
18 151 22, g 24l9
Bulgaria| 1.5 ] 1p.1 7.8 24|8
8,2 [ 140 5.0 B7.p
Turquia| 0,5 ] 2.0 2.9 ]4,:4

0O 20 40 60 80 100 20 40 60 80 100 20 40 60 80 10 O 20 40 60 80 100

REDES FAMILIARES Y SOCIALES
La red de amigos viviendo en otro pais europeo es mayor que la red familiar

En el contexto de los vinculos de los ciudadanos con Europa hemos preguntado
si tienen familiares o amigos viviendo en otros paises europeos y, a través de qué
medios y con qué frecuencia se comunican con ellos.

En este sentido, hay una gran variabilidad: los portugueses y los suizos son quienes
tienen mas familiares viviendo en otro pais de Europa. En el otro extremo, se
sitian italianos y alemanes como los ciudadanos europeos con menos familiares
viviendo en otro pais del entorno. El contacto con las redes familiares es también
muy variable: el contacto mas frecuente por teléfono o correo electrénico se
observa entre los suizos y después, los portugueses y el contacto personal es
mayor entre |os suizos y, en segundo lugar, los belgas (véase figura 5).
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Figura 5: ¢{Tiene Ud. familiares que vivan en otro pais europeo?;Con qué frecuencia se comunica o los
visita? Base: total de casos

Porcentaje que tiene Porcentaje que tiene familiares que vivanen  porcentaje que tiene familiares que
familiares que vivan en otro pais europeo con los que se comunica vivan en otro pais europeo a los
otro pais europeo almenos 2 o 3 veces por mes por teléfono o que visita al menos cada 2 o 3 afios
correo electrénico
Total Paises UE (12) ] 143 sy
Portugal 31,9 ]7.
Bélgica 23, | ]204
Polonia 190 [ ]9p
Dinamarca |78 | ]i53
7.2 s
Francia Tpe.s EE
Suecia I pe.2 1344
Reino Unido ] 340 ]op
Bulgaria 7.3 158
Grecia ] 145 []5.4
Alemania ] 10,0 mER
Italia 7. 35
Suiza 40,6 B6.0
Turquia ::] 249 [3.9

o 20 a0 60 80 100 0 20 40 60 80 100 o 20 40 60 80 100

La proporcidn de europeos que tiene amigos viviendo en otro pais europeo es
mayor que la que tienen familiares y continda siendo muy variable. Vuelven a ser
los suizos, y en este caso, suecos y daneses quienes dicen tener mas amigos
viviendo en otro pais europeo y, los primeros, quienes mas contactan por e-mail,
teléfono o personalmente con los mismos (véase figura 6).

Espafa se situa por encima de la media europea en cuanto a la red familiar
(29%) y de amigos (36%) viviendo en otros paises europeos.

Figura 6: ¢Tiene Ud. amigos que vivan en otro pais europeo?;Con qué frecuencia se comunica o los visita?
Base: total de casos

Porcentaje que tiene Porcentaje que tiene amigos que vivan en Porcentaje que tiene amigos que
amigos que vivan en otro  Otr0 pais europeo con los que se comunica vivan en otro pais europeo a los
pais europeo al menos 2 o 3 veces por mes por teléfono o gye visita al menos cada 2 o 3 afios
correo electrénico
Total Paises UE (12) 18,9 HE
Suecia 54,9 g_‘j B6,2 21,4
Dinamarca 7 33,6 25p
Polonia I J18.9 7.9
Portugal [ 195 33
Bélgica 276 _|198
2 ok
Bulgaria 21,3 25
Francia ] 19,7 R
Reino Unido 7.5 o
Alemania jp7.o ] 16
Italia 1138 []5.8
Grecia 6.7 []64
Suiza 57,5 50,1 |38.0
Turquia o ps7 ] 2.0
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La experiencia en y respecto a otros paises europeos aumenta
significativamente en los segmentos con mayor nivel de estudios

El contacto con el resto de Europa (a través de viajes 0 amigos en otros paises
europeos) no sé6lo obedece a diferentes realidades nacionales, sino que también
esta intimamente vinculado a caracteristicas sociodemograficas en el seno de
cada pais: tanto el porcentaje que ha viajado a otros paises europeos como el
gue tiene amigos viviendo en otros paises europeos se incrementan entre los
hombres, los adultos jovenes y, muy significativamente, a medida que se
incrementa el nivel de estudios y la clase social. En Espafia estas caracteristicas
intensifican mas las diferencias (véase cuadro 7).

Cuadro 7: Contacto con Europa segun segmentos. Base: total de casos

Porcentaje que ha viajado a otro Porcentaje que tiene amigos
pais europeo en los ultimos 5 afios | viviendo en otro pais de Europa
Paises UE Espafia Paises UE Espafia
Total 53,3 41,8 29,1 35,7
Género
Hombre 56,5 45,3 31,3 37,7
Mujer 50,3 38,5 27,1 33,9
Edad
15-24 59,0 45,7 32,7 44,7
25-34 61,7 47,2 37,8 44,3
35-49 56,4 48,3 315 40,3
50-64 52,4 39,2 26,8 32,9
65y mas 39,3 26,8 19,0 17,1
Edad que acabd los estudios
15 aflos 0 menos 34,0 25,7 15,6 20,1
16 a 19 afios 53,8 43,4 27,4 43,3
20 afos y mas 72,0 63,9 45,2 49,8
Contintia estudiando 64,8 49,4 37,7 37,6
Clase social
Baja-media baja 32,3 25,2 19,5 26,2
Media media 53,0 42,7 27,3 35,4
Alta-media alta 72,9 65,5 41,3 51,1

NIVEL DE IDENTIFICACION LOCAL, NACIONAL, EUROPEA

La identidad se define como el conjunto de rasgos propios de un individuo o de
una colectividad que los caracterizan frente a los demas. La identidad nacional
es un concepto complejo que ha sido objeto de mudltiples discusiones.
Independientemente de las diferencias en las definiciones, podemos decir que
se trata de un concepto multidimensional que puede asentarse en diferentes
elementos, a saber, territoriales, legales, politicos, culturales, étnicos, entre otros.
Ademas de ciertas caracteristicas en comun, algunos autores incorporan la idea
de sentimiento mutuo entre los miembros y conciencia de la diferencia frente a
los otros. El concepto de identidad europeo supone aun mayor complejidad en
tanto enfrenta mas dificultades para asentarse en elementos comunes tanto
culturales, como territoriales o politicos. Asimismo, diversos estudios han
examinado la relacién entre la identidad nacional y la identidad europea, si la
primera puede suponer un obstaculo o, por el contrario, un estimulo para la
segunda. Los datos del European Mindset reflejan que, aunque la identificacion
nacional sea mas fuerte que la europea, ambas coexisten con niveles altos.
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PERTENENCIA A GRUPO GEOGRAFICO

El nivel de identificacion local y nacional son més fuertes que la identificacion
con Europa

El sentimiento de vinculacion a un espacio geografico concreto estd mucho mas
extendido entre la ciudadania cuando se refiere a ambitos mas cercanos como
su ciudad (media de 7,7 en una escala de identificacion de 0 a 10), su pais (7,7)
0 su region (7,4). El nivel de identificaciébn con Europa es menos pronunciado
aunque se sitia en un nivel medio alto (6,0). Reino Unido y, en mayor medida,
Turquia son los Unicos paises que se distancian del resto con un bajo nivel de
identificacion con Europa (media de 4,4 y 3,5 respectivamente). El nivel de
identificacidn en Espafia con los distintos ambitos geograficos es muy similar a la
media (véase figura 8).

Figura 8: Las personas pueden sentirse identificadas o sentirse parte de distintos espacios, desde su ciudad o

pueblo y su region a su pais o Europa. ¢En qué medida diria Ud. que se siente identificado/a con...? Media en una
escala de 0 a 10, donde 0 significa que no se siente en absoluto identificado/a y 10 que se siente muy identificado/a con ese espacio. Base:
total de casos

Su ciudad/ pueblo Su region (PAIS) Europa
Total paises UE (12) 7 :::l 6,0
Bulgaria : 9.1 N ] 6,
Grecia | 8. . I| 6,2
Alemania ! 8,0 N ] 6.4
Polonia I|8,3 L | 6l9
Portugal |8.4 ] 710
7.5 6,1
Italia 7.6 6,
Suecia 8,0 N ] 6.4
Dinamarca ] 8.4 ] 6.4
Reino Unido 2 :::] 44
Bélgica ] 5,9
Francia o} 4
Suiza : ]8.9 | |6
Turquia X ] F,s |

° 2 a 6 B 10 o 2 a 6 8 10 ° 2 4 6 8 10 ° 2 4 6 s 10

Factores vinculados al interés hacia los asuntos europeos y a la experiencia
personal con otros paises europeos se relacionan positivamente con la
identificacion con Europa. Asi, los que expresan un nivel de interés alto por las
noticias europeas se identifican en mayor medida con Europa que aquellos que
expresan un interés bajo (media de 6,7 frente a 4,3); el nivel de identificacion con
Europa también se incrementa algo entre quienes han consumido medios de
otros paises europeos (6,3), tienen amigos viviendo en otro pais de Europa vy los
visita cada 2 o 3 afios (6,7) y entre quienes han viajado a otro pais de Europa
(6,2).

En Espafa (véase cuadro 9) estos mismos factores influyen de forma similar que
en el conjunto de los paises de UE.
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Cuadro 9: ¢En qué medida diria usted que se siente identificado/a con Europa? Media en una
escala de 0 a 10, donde 0 significa que no se siente en absoluto identificado y 10 que se siente muy
identificado. Base: total de casos

Paises UE Espafia
Total 6,0 6,1
Nivel de interés en noticias sobre Europa
Bajo (0-4) 4,3 45
Medio (5) 54 55
Alto (6-10) 6,7 6,6
Consumo de medios de otros paises europeos
Si 6,3 6,6
No 5,6 59
Tiene amigos viviendo en otro pais e Europa
No tiene 5,8 5,9
Tiene y los visita cada mas de 3 afios 6,2 6,0
Tiene y los visita cada 2 o 3 afios 6,7 6,9
Ha viajado a otro pais europeo en los Ultimos cinco afios
Si 6,2 6,2
No 5,7 5,7

El sentimiento de pertenencia nacional es mas fuerte que el europeo

Al medir de forma conjunta el sentimiento de identidad nacional y europeo, los
ciudadanos se dividen entre quienes se sienten en exclusiva de su nacionalidad
y quienes se sienten de su nacionalidad y europeos aunque con diferente
intensidad (en general, mas de su nacionalidad que europeos). Turquia y Reino
Unido se distancian claramente del resto con una amplia mayoria que se
identifica en exclusiva con su nacionalidad (véase figura 10).

En Espafa, la identificacion en exclusiva con su nacionalidad es mucho menor
gue la media, y la mayoria se siente espafoles y europeos (aunque mas lo
primero). Es junto con Bélgica y Suiza, el pais con un mayor porcentaje que se
siente de su nacionalidad y europeo en igual medida.

Figura 10: ¢ Se siente usted como ...? Base: ciudadanos que nacieron en el pais en el que fueron entrevistados

Total paises UE (12)

Reino Unido

B S6lo como (NACIONALIDAD) Bulgaria 299 | 148 ]
Polonia 30,5 [ 207
B Méas (NACIONALIDAD) que Grecia 575 T 29 T
europeo/a Portugal 0 =2
OTan (NACIONALIDAD) como Italia 3JG,6 |I 78 H
europeo/a . I I
E Menos (NACIONALIDAD) que Alemania 34,6 | 189 I
europeo/a Francia 30,4I [ 2|4,o 1
B Solo europeo/a Suecia 38,8 [ 183 ]
Bélgica 28,0 |I 28,0 : [T

O Ninguno de estos

Dinamarca

ONs/Nc

Suiza

Turquia

o 20 40 60 80 100
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Los factores sociodemograficos también inciden en el sentimiento de
identificacién con el pais o Europa. En efecto, la identificaciéon en exclusiva con
su pais es mucho mayor entre los ciudadanos mayores de 65 afios, los que
acabaron los estudios con 15 afios, y los de clase social baja y media baja. Entre
quienes se sienten de su nacionalidad y europeos (en mayor o menor medida)
destaca la poblaciobn que acabd los estudios a lo 20 afios o contindan
estudiando, y la clase alta y media alta (véase figura 11).

Figura 11: ;Se siente usted como ...? Base: ciudadanos que nacieron en el pais en el que fueron entrevistados de paises UE

Total paises UE (12)
Edad

15-24
B s6
S6lo como (NACIONALIDAD) 25-34
O Més (NACIONALIDAD) que 35-49
europeo/a 50-64
OTan (NACIONALIDAD) como 65 afiosy mas
europeo/a Edad que acabd estudios
O Menos (NACIONALIDAD) que 15 afios o menos 29,3 [116 1]
1 1
europeo/a 16 a 19 afios 31,7 [ 174 T[T
. - L I I
Solo europeo/a 20 afios y méas [ 27,3 T
I
B Ninguno de estos ContinGia estudiando [ 26,5 11
Clase social
O Ns/Nc Baja-media baja : 24,7 : [ 128 ]
Media media ) 33,2 [ 184 T
I
Alta-media alta [ 24,5 11

o 20 40 60 80 100

IDENTIFICACION NACIONAL
Los europeos tienen un alto sentimiento de pertenencia y orgullo nacional.

Los ciudadanos de todos los paises expresan opiniones elevadas sobre el
sentimiento afectivo y de orgullo hacia su pais (véase figura 12). En todos los
paises incluidos en el estudio predomina el consenso en torno al sentimiento de
orgullo cuando un equipo o deportista del pais tiene éxito en competiciones
deportivas internacionales (media de 7,4 en una escala de 0 a 10), en la
preferencia a tener la nacionalidad del pails donde se vive (7,7), en la
identificacién con la bandera nacional (6,9) y en valorar el pais como uno de los
paises donde mejor se vive (6,9). Sin embargo, hay mayor variabilidad en esta
Ultima cuestion que mezcla el sentimiento nacional y la realidad econémica del
pais. Asi, Bulgaria, uno de los paises con mas sentimiento de orgullo nacional, es
el que presenta el valor mas bajo de acuerdo respecto a que su pais es donde
mejor se vive (el valor medio es inferior a 3,0). Sin embargo, esta cuestion genera
una fuerte adhesiéon en Suiza y Dinamarca.

Quitando de lado este ultimo indicador, Bulgaria, Grecia y Portugal tienden a
destacar con los valores mas altos en las diferentes frases que miden la
identificacién y orgullo nacional, mientras que los valores mas bajos tienden a
recogerse en Francia y Bélgica. La media espafiola en todas estas cuestiones es
muy similar a la media europea.
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Figura 12: ;Cual es su grado de acuerdo o de desacuerdo con cada una de estas frases? Media en una
escala de 0 a 10, en la que 0 indica que estd completamente en desacuerdo, y 10 que estad completamente de acuerdo. Base: tienen la
nacionalidad del pais en el que fueron entrevistados

Cuando un equipo o deportista de mi
pais tiene éxito en competiciones
deportivas internacionales me siento

Prefiero tener la
nacionalidad (PAIS) a
cualquier otra

Me siento muy
identificado/a con la

(PAIS) es uno de los paises
donde mejor se vive

orgulloso/a de ser (NACIONALIDAD) bandera de (PAIS)

Total paises UE (12) 4 7,7

6{9
8,4 7,6

8.4 EE

q

i

I
| 8.5

I I I
I I
L5 I e—
6

]|7.0 4

V.4 71
8] 1.2

Alemania

Dinamarca

Bélgica

Francia

© ©
H &
o -
» w
o

® ©

Suiza

Turquia

La bandera de la UE no representa un elemento de identificacion

El nivel de orgullo e identificacidn nacional que presentan los ciudadanos de
estos 14 paises no les impide ademas preferir ser “europeos” a ciudadanos de
cualquier otro continente. Los turcos son los Unicos que no se pronuncian en este
sentido. En Bélgica, Reino Unido y Francia la media se sitia por debajo de la
media europea (véase figura 13).

La identificacién con la bandera de la UE es baja (media 4,3 en una escala de 0
a 10). En paises como Italia y Portugal la identificacion con este simbolo comun
supera claramente la media europea (5,9 y 5,6 respectivamente), mientras que
en los paises escandinavos y en Reino Unido la identificacion es muy baja (2,4 y
2,9). En Espafa la identificacién con la bandera es baja (4,7) aunque por encima
de la media del conjunto de los paises analizados.

Figura 13: Quisiera que me dijera cual es su grado de acuerdo o de desacuerdo con cada una de estas frases.
Base: total de casos. Media en una escala de 0 a 10, en la que 0 indica que esta completamente en desacuerdo, y 10 que esta completamente de
acuerdo.

Prefiero ser europeo/a que ciudadano de
cualquier otro continente. Base: total de casos

Total paises UE (12)

Me siento muy identificado/a con la
bandera de la UE. Base: paises UE

] 4.4

4,1
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MAPA DE PAISES

El nivel de interés hacia las noticias europeas y el nivel de identificacién europea
tienden a ser altos en la mayoria de los paises, con la excepcidn claramente de
Turquia, seguido a distancia por Reino Unido. En Francia, aunque el nivel de
interés e identificacibn con Europa es alto, se sitUa por debajo de la media
europea.

El vinculo que establecen los ciudadanos con lo “europeo”, en cambio,
diferencia més claramente la posicidn de los paises examinados:
« Parte mas alta del vinculo con Europa: Suiza, Dinamarca, Suecia y Bélgica,
« Parte media: Portugal, Polonia, Francia, Alemania, Espafia y Reino Unido,
o Parte baja: Bulgaria, Grecia e Italia, que se sitian en la parte baja en el
vinculo con lo europeo,
« Turquia constituye un caso extremo y se sitia en el extremo de menor
vinculo e identificacién con Europa.

Paises no UE

Los dos paises no pertenecientes a la UE que han sido incluidos en la muestra,
Suiza y Turquia, se distancian de la media de paises europeos en los asuntos
referidos al interés, vinculo e identificacion con Europa. Cada uno se sitia en un
extremo diferente:

o Los suizos se sitian en el extremo de mayor vinculo con lo europeo, al tiempo
gue expresan un alto nivel de identificacién con Europa:
0 Son quienes expresa mayor interés por las noticias sobre Europa, asi
como sobre las referidas a otros paises del mundo
0 Son quienes mas consumen medios de otros paises europeos
o Estan entre los europeos que mas han viajado a otros paises del
continente (la amplisima mayoria), al tiempo que son quienes mas
tienen redes familiares y de amistad en otros paises europeos y quienes
establecen un contacto mas frecuente con las mismas.

o Los turcos, por su parte, se sittan en el extremo de menor vinculo con lo
europeo, y se distancian claramente de los ciudadanos de los paises UE por
su bajo nivel de interés e identificacidn hacia Europa:

0 Expresan un muy bajo nivel de interés hacia las noticias de Europa que
se refleja también en un muy limitado consumo de medios de otros
paises europeos

0 Sdlo una pequeiisima minoria de turcos ha viajado a otros paises
europeos

o La identificacibn con Europa es muy baja, al tiempo que la
identificacion y sentimiento de pertenencia nacional es muy alto.

ACTITUDES HACIA LA UNION EUROPEA

En este apartado se examina cudl es la valoracidon que hacen los ciudadanos
europeos de la Unidn Europea, qué imagen tienen de ella, asi como del proceso
de construccion europea y la forma en que se esta llevando a cabo.

Los espafioles junto con italianos, polacos y daneses los mas entusiastas de
pertenecer a la Unién Europea

La mayoria de los ciudadanos considera muy positiva o positiva la pertenencia
de su pais a la Unibn Europea (58%). Esta percepcion de los beneficios que
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conlleva la pertenencia al “club europeo” se acentla en lItalia (71%), Polonia,
Dinamarca y Espafia (68% en los tres paises).

Tal y como se observa en la figura 14, Reino Unido se distancia claramente del
resto y s6lo un 35% valora positivamente la pertenencia a la UE, un 30% no ve
beneficios ni positivos ni negativos y un 28% se expresa en sentido negativo, casi
veinte puntos mas que la media europea que se manifiesta en el mismo sentido.

Figura 14. En general, ¢diria Ud. que la pertenencia de (PAIS) a la Unién Europea es... ? Base: total de casos en paises UE

Total Paises UE (12) 759" [ 2 [eall]
T T I
Italia 58,8 | 251 B9
T T I
Polonia 53,0 | 249 B4
T T I
Dinamarca 53,6 | 230 PB4
- T T T
= Muy.posmva [Espaia] 54,3 [ 230 [6O]
O Positiva I I I
O Ni positiva ni negativa Portugaé 53;4 | | 23‘|7 |6’4[
O Negativa Bulgaria 48,6 | 26,8 |4{
. T T I
E Muy negativa Alemania 45,4 | 313 |5'9[
_ I I I
B Ns-Ne Bélgica 45,7 | 31,3 |5:1
T I I
Grecia 44,8 [ 29,2 |7,1I:
T I I
Suecia 42,1 [ 325 [s2 3|
T I I
Francia 36,8 [ 33,8 [108 I
Reino Unido [ : 29,8 : [ 181 : -:

0 20 40 60 80 100

La Unién Europea es percibida mas como una comunidad econdmica que
politica

En todos los paises incluidos en el estudio predomina el acuerdo en torno a que
la Unibn Europea es mas una comunidad econdmica que una comunidad
politica (media de acuerdo de 6,4 en una escala de 0 a 10). Esta percepcion se
acentua en Grecia y Bulgaria.

Los ciudadanos también coinciden al sefialar que las instituciones de la UE estan
alejadas de los ciudadanos (6,6), destacando esta percepcidon en Dinamarca,
Suecia y Grecia. Salvo en Italia y Polonia, predomina el desacuerdo en torno a
que todos los paises tienen la misma influencia en la Union Europea (4,4). Los
ciudadanos de Espafia son los que mas desacuerdo expresa con esta idea (3,5).
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Figura 15: ¢En qué medida esta Ud. de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las frases que le leo a

continuacion sobre la Unidn Europea? Media en una de 0 a 10 en la que 0 significa que Ud. est4d completamente en desacuerdo
con dicha frase y 10 que Ud. estd completamente de acuerdo. Base: total de casos en paises UE

Las instituciones de la UE estan La UE es mas una comunidad En la UE todos los paises
alejadas de los ciudadanos econdmica que una comunidad politica influyen por igual
Total Paises UE (12) P : 4.4
Dinamarca 7.8 | 3.8
Suecia 1.2 | 4,0
Grecia 1.2 44
Alemania 9 4,6
Portugal 9 46
Reino Unido 8 : 4.1
Bélgica 3 3.7
Francia 7 3,7
Italia I | 5.3
Bulgaria 3.8
Polonia : 5|0

Espafia es uno de los paises donde mas se apuesta por dar un impulso mayor al
proceso de construccion europea

Existe cierta division de opiniones en torno la evolucibn del proceso de
construccién europea, aunque predomina la idea de que deberia impulsarse
mas (39%). En este sentido Espafia se distancia fuertemente de la media europea
y el 60% apuesta por impulsar mas el proceso de construccion de la UE. En Italiay
Polonia también predomina esta preferencia. En el extremo opuesto se sitla
Reino Unido y Alemania, paises en donde la mayoria relativa percibe que el
proceso ha ido demasiado lejos.

Figura 16: Algunas personas consideran que el proceso de construccion europea ha ido demasiado lejos,
otras por el contrario consideran que el proceso de construccion europea deberia impulsarse mas ¢Con
cual de estas dos opiniones estd mas de acuerdo? Base: total de casos en paises UE

Total Paises UE (12)

Alemania

Reino Unido

B El proceso de construcciéon Dinamarca
europea ha ido demasiado lejos

Grecia

O (NO LEER) El proceso de Francia

construccién europea ha sido el Bélgica

adecuado

Suecia
B El proceso de construcciéon

o . Italia
europea deberia impulsarse mas

Polonia
ONs-Nc Bulgaria

Portugal

Independientemente de las diferencias entre paises, la preferencia por dar un
mayor impulso al proceso de construccidn europea se modifica sustancialmente
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segun caracteristicas sociodemograficas (véase cuadro 17). Es mayor entre los
hombres que entre las mujeres y, de forma destacada, entre los jovenes, quienes
acabaron sus estudios con 20 afios 0 mas o contintan estudiando y entre la
clase social alta y media. En Espafia, estas caracteristicas sociodemograficas
intensifican mas las diferencias a favor de impulsar el proceso de construccién

Europea.

Cuadro 17: Algunas personas consideran que el proceso de construcciéon europea ha ido
demasiado lejos, otras por el contrario consideran que el proceso de construccidén europea deberia
impulsarse mas.;Con cual de estas dos opiniones esta usted de acuerdo? Base: total de casos

Porcentaje gue responde “El proceso de construccion europea deberia impulsarse mas”

Paises UE Espafia
Total 38,6 60,3
Género
Hombre 41,9 64,2
Mujer 35,6 56,5
Edad
15-24 429 65,3
25-34 41,5 62,8
35-49 39,9 64,9
50-64 37,1 61,0
65y mas 33,2 46,7
Edad que acabd los estudios
15 aflos 0 menos 35,7 52,2
16 a 19 afos 36,8 64,8
20 afios y mas 44,4 69,9
Continda estudiando 45,9 70,2
Clase social
Baja-media baja 35,0 51,8
Media media 39,0 62,5
Alta-media alta 41,7 68,3

En términos generales, los ciudadanos se sienten poco implicados en el proceso
de construccion europea. En efecto, predomina el acuerdo (media de 6,6 en
una escala de 0 a 10) en torno a que “la construccidn europea se esta
realizando al margen de los ciudadanos”. Existe mayor division de opiniones
respecto a la idea de que “la construccion europea tiene poco impacto en la
vida diaria de los ciudadanos”, aunque predomina en la mayoria de los paises el
acuerdo (media de acuerdo de 5,6). La poblaciéon de Espafia, junto con la de
Grecia, Italia, Portugal y Bulgaria, destaca en esta percepcion.

Figura 18: ;{Cual es su grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes frases sobre la construccion
europea? Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa completamente en desacuerdo y 10 completamente de acuerdo.

Base: total de casos en paises UE

La construccion europea se esta
realizando al margen de los ciuday

Total Paises UE (12)
Reino Unido
Grecia
Alemania
Dinamarca
Bélgica
ltalia
Portugal
Francia
Bulgaria
Suecia

Polonia

danos

8 10

La construccion europea tiene poco impacto
en la vida diaria de los ciudadanos

6
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Il. ESPACIO PUBLICO: VALORES POLITICOS Y ECONOMICOS

El estudio “European Mindset” examina un conjunto de valores y actitudes que
afectan diferentes dominios de la vida de los individuos, desde los de caracter
publico, como la politica o la economia, hasta aquellos mas privados, como la
religidon y la ética. Se trata de identificar la existencia de valores comunes, en
gué valores o creencias convergen los europeos de los diferentes paises, y en
gué otros tienen importantes divergencias.

¢ VALORES EN COMUN?
Convergencia de valores econdmicos y politicos

La mayoria de los europeos siente que su pais comparte con el resto de paises
del continente valores econdmicos (69%), valores politicos (61%), principios éticos
(61%) y, en menor medida, valores religiosos (56%) (véase figura 19).

Quienes menos perciben la convergencia de valores con otros paises europeos
son los turcos y, en segundo término, los bulgaros, griegos e britanicos. Los
espafioles también perciben en menor medida que la media dicha
convergencia, especialmente en relacidn a los valores religiosos.

Figura 19. ¢Diria usted que (PAIS) comparte mucho, bastante, poco o nada con el resto de paises del

continente europeo en los siguientes elementos 0 rasgos? Base: total de casos
Porcentaje que responde que comparte “mucho + bastante”

Valores econémicos Valores politicos Principios éticos Valores religiosos

Total Paises UE (12)

61,1

61,0

56,0
Alemania r5.3 67|12 56,8
Dinamarca 69,7 69,7 49,3
Bélgica : : 59,3 60,9 57,8
Italia 61,2 .7 13,7
Portugal : : | 72.4 71,6 II:I:I‘ /5.8
Suecia : : 60,7 65,0 51,3
Francia : : |[59.1 58,1 52,3
Polonia : : | 62,1 664 | 81.7
56,3 56,4 ;q 42,4
Reino Unido 49,3 461 42,3
Grecia 51,9 38,2 ' ,
Bulgaria a4, 465

Suiza |78.4

77,0
45,

Turquia

84,9
431
_f_| 3|1,1

VALORES EUROPEOS

Las sefias de identidad de Europa: libertad de expresidn, respeto a los derechos
humanos y democracia

El preambulo de la Carta de los Derechos Fundamentales de la Union Europea
especifica sobre qué valores se asienta Europa “Conscientes de su patrimonio
espiritual y moral, la Unidn esta fundada sobre los valores indivisibles y universales
de la dignidad humana, la libertad, la igualdad y la solidaridad y se basa en los
principios de la democracia y el Estado de derecho”.

La vision de los ciudadanos sobre Europa se acerca bastante a estos valores
explicitados en la Carta de los Derechos Fundamentales. A la hora de
caracterizar el modelo sobre el que se asienta Europa, la mayoria de los
ciudadanos, atribuye a Europa valores como la libertad de expresion (79%), el
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respeto a los derechos humanos (78%), la democracia (77%), la tolerancia (71%),
los valores cristianos (62%), la igualdad ante la justicia (62%) y por el pacifismo
(58%), asi como por valores asociados al Estado de Bienestar: el acceso a la
educacion (76%), a la asistencia sanitaria (73%) y a servicios sociales y pensiones
(67%), la proteccidén de los derechos de los trabajadores (62%), el asegurar el
acceso a una vivienda digna (62%) y, por ultimo, la igualdad de oportunidades
(59%) (véase cuadro 20). El Unico aspecto que no genera coincidencias en un
numero importante de paises es el pacifiimo: la mayoria de los ciudadanos de
Dinamarca, Suecia, Alemania y de Reino Unido no cree que sea un atributo que
caracterice a Europa.

Los turcos se distancian de los paises de la UE y en menor medida que el resto
tienden a asociar a Europa con la libertad de expresion, el respeto a los
derechos humanos, la democracia, el asegurar el acceso a la educaciény la
tolerancia para las distintas ideas y formas de vivir. Por el contrario, asocian en
mayor medida que la media europea a Europa con los valores cristianos.

Los espafioles creen en mayor medida que la media de paises UE que Europa se
caracteriza por el pacifiimo y por el acceso a la educacién, la asistencia
sanitaria y los servicios sociales y, en menor medida, por los valores cristianos.

Cuadro 20: Me gustaria que me dijera en qué medida considera usted que cada uno de los rasgos que le

leo caracteriza o0 no a Europa. Porcentaje gue contesta “mucho + bastante” Base: total de casos

TOT

UE

(12) | DIN | BUL | ITA | POR | ESP | POL | BEL | SUE | ALE | GRE | FRA | UK | SUl | TUR
La libertad de expresion | 79,1 | 90,2 | 86,8 | 86,0 | 85,7 | 83,1 | 81,8 | 80,6 | 80,3 | 79,3 | 74,0 | 73,8 | 69,0 | 73,3 | 66,9
El respeto a los derechos
humanos 77,9192,3| 75,6 | 853 |88,2| 78,7 | 73,6 | 86,7 |799 (760|685 | 757 |742] 79,4 | 65,7
La democracia 77,1192,3(759 84,22 |859(81,9|74,3|825|820(76,2|701|736|694]80,1]655
Asegurar el acceso a la
educacion de todas las
personas 76,0 | 78,4 | 81,7 | 80,3 | 735 |84,9 | 77,4 80,8 | 748|733 |69,1|73,169,9]|823]63,7
Asegurar el acceso a la
asistencia sanitaria 727|770 772|81,4|718|81,1|663|846|71,1|67,6|596|722|679] 707|708
Tolerancia para las
distintas ideas y formas
de vivir 70,7 | 72,3 71,8 |80,1| 77,6 | 781|745 | 735|656 |64,6|673|647 656722624
Asegurar el acceso a los
servicios sociales y
pensiones 67,1628 |76,1| 747|623 | 78,9 | 635|760 |574|634|579|639|609]620 | 654
Los valores cristianos 62,3 |59,7 | 75,4 |82,1|74,0|545 | 719|615 627|634 |453|48,1|545]589 | 704
La igualdad de todos los
ciudadanos ante la
justicia 62,4171,1|66,2|71,4 653|605 626 |63,2|558|625|535)|558|619]|489 (61,8
La proteccion de los
derechos de los
trabajadores 62,2 |1 60,4 | 655|719 | 66,5 | 66,8 | 62,8 | 74,3 | 45,5 | 57,2 | 54,7 | 58,4 | 59,2 | 49,3 | 62,9
Asegurar el acceso a
una vivienda digna 61,5] 59,5 | 65,2 |72,4|66,9 | 60,1 | 61,2650 |532]|673]|56,9 454|606 | 698 | 66,3
La igualdad de
oportunidades 59,4 | 57,0 | 49,2 | 73,1 | 64,8 | 64,8 | 59,4 | 64,2 | 51,0 | 50,3 | 50,3 | 50,2 | 65,4 | 45,6 | 60,6
El pacifismo 57,9285 |458 84,2 |820/|70,7|51,8 61,3 |31,4|41,6 657|664 |37,9]458|53,0

TOT UE (12): Total paises Unidn Europea; DIN: Dinamarca; BUL: Bulgaria; ITA: Italia; POR: Portugal; ESP:
Espafia; POL: Polonia; BEL: Bélgica; SUE: Suecia; ALE: Alemania; GRE: Grecia; FRA: Francia; UK: Reino Unido;

SUl: Suiza; TUR: Turquia
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VALORES POLITICOS Y ECONOMICOS

Preferencia compartida por los europeos acerca de la economia de mercado,
compatible con una fuerte presencia del Estado en la economia

En consonancia con la percepcion de los europeos respecto a la convergencia
de valores entre sus paises y el resto de paises del continente, los datos del
“European Mindset” confirman la sintonia de los ciudadanos en algunos valores
econdémicos y politicos.

En todos los paises incluidos en el estudio predomina el acuerdo en torno a que
la economia de mercado es el mejor sistema econémico (media de acuerdo de
5,9 en una escala de 0 a 10 para el conjunto de paises UE). Esta preferencia se
acentla en Suiza, Dinamarca y Bulgaria y, estd mas atenuada en Francia y
Espafia. Mas alld de este consenso, los ciudadanos perciben simultAneamente
facetas positivas (favorece el desarrollo de los paises, permite mantener un alto
nivel de vida) y negativas (responsable de las desigualdades sociales) de la
economia de mercado (véase figura 21).

Figura 21. Quisiera que me dijera cual es su grado de acuerdo o de desacuerdo con cada una de estas
frases. Media en una escala de 0 a 10, en la que 0 indica que esta completamente en desacuerdo, y 10 que esta completamente de
acuerdo. Base: total de casos

La economia de mercado es

La economia de mercado La economia de mercado

- : e La economia de mercado
s Selwamcctie IR perme merindt
desarrollen
Total Paises UE (12) 6,3 6,1 6,0
Dinamarca 6.0 68 71
Bulgaria 6,17 6.4 6,0
Portugal 6,3 6, 6,2
Alemania 6.1 6,3 6.4
Polonia 6.2 6,6 6,2
Suecia 4 6.3 6,3
Italia 6.4 6,2 5,9
Bélgica 6,1 _ 6,2 — 6,1
Reino Unido 6,0 — 5,9 — 6,0
Grecia 6,8 _ ||5.8 ]|5.8
Espaiial 6,6 — ]|5.8 5,7
Francia | | 6, | | |57 4
Suiza 6.0 68 710

La preferencia por la economia de mercado convive con una amplio consenso
en torno a la necesidad de que el Estado tenga un papel muy activo en el
control de la economia (media de acuerdo de 6,9 en una escala de 0 a 10 en
los paises UE), alcanzando los niveles mas altos en Grecia, Bulgaria y también
Turquia. La preferencia por un papel activo del Estado en la economia se
inscribe en una fuerte aceptacidon del modelo de Estado de Bienestar, en
concreto, la existencia de un amplio sistema de seguridad social aunque ello
implique tener que pagar impuestos altos (media de 6,5). La deseabilidad de un
modelo de Estado de Bienestar se acentia aun mas en la sociedad danesa,
sueca y griega (véase figura 22). Espafia se sitUa algo por encima de la media
europea en la preferencia por un papel activo del Estado en el control de la
economiay en el apoyo al modelo de Estado de Bienestar.
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Figura 22: ;Cual es su nivel de acuerdo o desacuerdo con cada una de las frases que le leo? Base: total de
casos. Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa completamente en desacuerdo y 10 completamente de acuerdo.

El Estado debe tener un papel muy Es preferible una sociedad con un amplio sistema de seguridad
activo en el control de la economia social aunque ello implique tener que pagar impuestos altos

6,1

6,4

LA POLITICA Y LA RELIGION

La separacion entre el Estado y la religibn es una cuestion central de la
arquitectura institucional que alcanza un alto consenso entre los europeos

Existe un acuerdo mayoritario entre los europeos respecto a la necesidad de que
Estado y religidn estén separados (media de acuerdo de 7,3 en una escala de 0
a 10 en el total de paises UE). La separacién no supone para algunos la falta de
vinculo entre religibn y Estado, asunto este Udltimo que diferencia
significativamente a los paises.

Tal y como refleja la figura 23, la media de acuerdo con la idea de que “incluso
si la Iglesia y el Estado estan separados, el Estado debe apoyar a la religibn” es
de 5,1. Predomina el acuerdo claro respecto al apoyo a la religién por parte del
Estado en Turquia, Grecia y Bulgaria y, en menor medida también en Reino
Unido, Suiza Polonia e Italia. Respecto a si el Estado debe guiarse o no por
valores religiosos, con la excepcion de Italia, Polonia y Grecia, predomina el
desacuerdo con esta idea en la mayoria de los paises. Espafia destaca, junto
con los paises escandinavos, Bélgica y Francia por un mayor desacuerdo en
torno a un vinculo estrecho entre Estado y religion.
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Figura 23. ¢En qué medida esta de acuerdo con las siguientes frases? Base: total de casos. Media en una escala de 0
a 10, donde 0 indica que esta completamente en desacuerdo y 10 que estd completamente de acuerdo

El Estado y la religion Incluso si la Iglesia y el Estado estan El Estado debe guiarse por los
deben estar separados  separados, el Estado debe apoyar la religion valores religiosos
Total Paises UE (12) st 44
Dinamarca 4,5 7
Suecia . 3,9 |20

] 1.3 ] 6.4
1 ::j 4,2
5,8 5.9
5,9 5,7
5.6 4

7)1 31

Mapa de paises

En los valores politicos y econdmicos no se reflejan importantes divergencias
entre paises. Aunque con matices, los europeos en general comparten las
mismas preferencias. Incluso los paises no pertenecientes a la UE incluidos en la
muestra, Turquia y Suiza, muestran patrones de respuesta bastantes similares a la
media.

Las Unicas cuestiones que dividen mas las actitudes son las que se refieren al
vinculo entre politica/vida publica y religion. Las diferencias entre paises en estas
cuestiones también se reflejan y de forma mas nitida en el examen de “religion y
ética” que sigue a continuacion.
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ll. ESPACIO PRIVADO: RELIGION Y ETICA
RELIGION Y RELIGIOSIDAD
La religiosidad diferencia significativamente a los europeos

La mayoria de los ciudadanos de los 14 paises incluidos, en mayor o menor
grado, pertenecen a alguna religidn. Este porcentaje es superior al 90% en
Grecia, Turquia y Polonia, cercano al 80% en lItalia, Suiza y Portugal, cercano al
70% en Espafa, Bulgaria y Dinamarca, e inferior en el resto de sociedades.

Aunque la mayoria pertenezca a una religion, el nivel de religiosidad
manifestado es muy desigual entre paises. Con los niveles mas altos, se sitian los
griegos, turcos, italianos y polacos y, con los niveles mas bajos, los suecos,
daneses e britanicos (véase figura 24). En Espafia el nivel de religiosidad es medio
bajo (media de 4,8 en una escala de 0 a 10), aunque 7 de cada 10 espairioles
dicen pertenecer a una religion.

Figura 24: Religiosidad y pertenencia religiosa. Base: total de casos.

Independientemente de si se considera o no miembro L
de una religion, ¢como se describiria a si mismo? Media en ¢Pertenece usted a alguna religion?
una escala de 0 a 10 en la que 0 significa que “no es nada Responde afirmativamente
religioso/a” y 10 que “es muy religioso/a”.
Total Paises UE (12)

Grecia

67,6
7.4 | 948
6,7 : |70.2
6,6 : ] 92l6
I| 81,3
] 7148
| 72|]2

Italia

Polonia

Portugal

Bulgaria

Bélgica ] 96,7
] 54.5

| 61,8

Francia

Alemania

Reino Unido ] 51,

Dinamarca ] 68,9

|59.3

Suecia

Suiza

79,7
I I I
6,9 197.4

Turquia

0 2 4 6 8 10 o 20 40 60 80 100

Independientemente de las diferencias entre paises, el nivel de religiosidad se
modifica sustancialmente segun caracteristicas sociodemograficas (véase
cuadro 25). Es mayor entre las mujeres que entre los hombres y, de forma
destacada, entre la poblacién de 65 afios y mas, quienes acabaron sus estudios
con 15 afios o menos, la clase social baja y media baja y quienes se identifican
con la derecha en el espectro politico. En Espafia, estas caracteristicas
sociodemogréaficas e ideoldgicas diferencian aun mas el nivel de religiosidad.
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Cuadro 25: Nivel de religiosidad. Independientemente de si se considera o no miembro de una
religion, ¢como se describiria a si mismo? Base: total de casos. Media en una escala de 0 a 10 en la
gue 0 significa que “no es nada religioso/a” y 10 que “es muy religioso/a”.

Paises UE (12) Espafa
Total 5,0 4,8
Género
Hombre 4.6 4.4
Mujer 5,3 5,3
Edad
15-24 4,3 3,6
25-34 4,5 4,3
35-49 4,7 4,5
50-64 51 4,9
65y mas 6,1 6,6
Edad en que acab6 sus estudios
15 aflos 0 menos 5,9 5,5
16 a 19 afos 4.6 4.3
20 afios y mas 4.7 43
Continlia estudiando 4.7 4.1
Clase social
Baja-media baja 5,2 55
Media media 51 4,7
Alta- media alta 4,6 4,1
Auto-identificacién ideoldgica
lzquierda 4,3 3,8
Centro 4,9 51
Derecha 5,6 6,0

Los ritos religiosos tienen hoy una connotacion mas social que religiosa, pero su
permanencia parece asegurada

La mayoria de la poblacién expresa que asiste a ritos religiosos mas por
costumbre social que por su significado religioso, con la excepcion de los
polacos. Los paises escandinavos son quienes mas alegan este motivo.

Con independencia de la naturaleza que se le otorgue a estos ritos, la mayoria
de los europeos expresa la intencidon de continuar manteniéndolos y celebrar
mediante ceremonias religiosas hitos vitales centrales como el matrimonio o
nacimiento de un hijo (en caso de que ocurrieran). La media de acuerdo para el
conjunto de paises de la Unidbn Europea con la frase “si tuviera un hijo en la
actualidad, sin duda lo bautizaria en una ceremonia religiosa” es de 6,6, y la
media de acuerdo con la frase “si me casara en la actualidad sin duda elegiria
una ceremonia religiosa” es de 6,4. En ambos casos, los niveles de acuerdo mas
altos se observan en Grecia, Polonia e ltalia (véase figura 26). Los espafioles se
sitian en una posicion intermedia respecto al conjunto de paises.
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Figura 26. ¢{Hasta qué punto esta de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes frases? Base: total de casos.
Media en una escala de 0 a 10, donde 0 indica que esta completamente en desacuerdo y 10 que esta completamente de acuerdo.
Asisto a ritos religiosos (bautizos, Si tuviera un hijo en la actualidad, Si me casara en la actualidad, sin
bodas, funerales) mas por costumbre sin duda lo bautizaria en una duda elegiria una ceremonia
social que por su significado religioso ceremonia religiosa religiosa

Total Paises UE (12) 6,4

-
Dinamarca

Suecia
Bélgica

Reino Unido

7.5

7.8
EX

Suiza

Turquia

Divisidon en torno a la relaciéon entre atencidn a valores religiosos y bienestar

Hay muchas diferencias entre paises en la visibn que tienen de la relacién entre
valores religiosos y bienestar. Existe un amplio acuerdo respecto a la idea de
que “vivifamos mejor si prestdramos mas atencion a los valores religiosos” en
Turquia, Grecia, Italia y Polonia, y predomina el desacuerdo claramente en
Suecia y también en Dinamarca, Bélgica, Francia y Espafia.

El vector religioso divide las opiniones en el seno de cada pals: mientras que la
mayoria de los que pertenecen a alguna religion (con la excepcién de los
suecos) estan de acuerdo con esta idea, predomina el desacuerdo entre
guienes no estan adscritos a ninguna (véase cuadro 27).

Cuadro 27: Grado de acuerdo con: “Vivirflamos mejor si prestaramos mas atencion a los valores y
ensefianzas religiosas”. Base: total de casos. Media en una escala de 0 a 10, donde 0 indica que
esta completamente en desacuerdo y 10 que esta completamente de acuerdo

Total Pertenecen a una religion No pertenecen a ninguna religion
Total Paises UE (12) 54 6,4 34
Grecia 7,2 7.4 *)
Italia 6,7 7,2 4,6
Polonia 6,5 6,8 3,8
Portugal 6,1 6,6 3,3
Bulgaria 5,9 6,6 3,6
Reino Unido 5,3 6,5 4,0
Alemania 5,1 6,1 3,5
Espafa 4,8 5,6 29
Francia 4,5 5,9 29
Dinamarca 4.4 50 3,0
Bélgica 4,4 5,6 2,8
Suecia 3,0 3,7 2,1
Suiza 5,9 6,3 3,7
Turquia 7.8 7.9 @)

(*) Base muestral insuficiente de no creyentes, menor a 100 casos
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La ética se ha desvinculado respecto a la religion en algunas sociedades
europeas:

El vinculo entre religion y ética divide a los europeos: mientras que para muchos
europeos la religion ha dejado de ser vista como unico agente vertebrador de la
dimension ética y moral de los individuos, para muchos otros, lo ético continGa
estando vinculado a creer o profesar una religion concreta. Tal y como se
observa en el cuadro 28, la percepcidn de una relacidn positiva entre religion y
ética es mayoritaria en los paises mas religiosos como Turquia, Grecia y Polonia, y
es minoritaria principalmente en Suecia, Dinamarca y Francia, y también en
Espafia y Bélgica.

La pertenencia a una religidn resulta un vector fundamental en la diferenciacién
de las opiniones. Los que pertenecen a una religibn, menos en Suecia,
Dinamarca y Espafia, perciben un vinculo positivo entre ética y religion. Los que
no pertenecen, en cambio, no lo perciben en ningln caso.

Cuadro 28: Grado de acuerdo: “Es necesario creer en una religion para tener valores y actuar de
modo ético” Base: total de casos. Media en una escala de 0 a 10, donde 0 indica que esta
completamente en desacuerdo y 10 que esta completamente de acuerdo

Total Pertenecen a una religion No pertenecen a ninguna religion
Total Paises UE (12) 4,8 59 25
Grecia 7,9 8,1 ®
Polonia 6,8 7,1 3,0
Italia 5,6 6,2 3,6
Alemania 5,0 6,5 25
Bulgaria 50 5,8 2,6
Portugal 4,9 5,5 2,1
Reino Unido 4,5 5,6 3,3
Bélgica 4.0 5,3 2,1
Espafia 4.0 4.8 2,0
Francia 3,6 5,2 1,8
Dinamarca 3,1 3,9 1,2
Suecia 2,2 2,8 1,4
Suiza 5,6 6,2 3,1
Turquia 8,2 8,3 )

() Base muestra insuficiente: menor a 100 casos

La exhibicion de signos religiosos no cristianos como los velos o la kipa es
rechazada por la mayoria de los europeos

Para medir el nivel de aceptacion de la exhibicibn de signos religiosos, se ha
preguntado hasta que punto estan de acuerdo respecto a que las personas en
su pais puedan mostrar cruces, kipa o velos en centros educativos. El signo
religioso a exhibir es el que diferencia claramente las actitudes (véase figura 29).

La posibiidad de mostrar signos religiosos cristianos (cruces) no genera gran
controversia en Europa, a diferencia de la exhibicion de simbolos musulmanes
(velos) o judios (kipd). El 26% de los ciudadanos de los paises UE estaria de
acuerdo con la posibilidad de exhibir velos en centros educativos, el 33% con la
posibilidad de exhibir la kipa y el 54% respecto a la posibilidad de exhibir cruces.

Aunque predomina el rechazo hacia la posibiidad de exhibir velos en el
conjunto de la muestra, las actitudes son muy variables: desde una aceptacion
mayoritaria en Dinamarca, una aceptacidn tenue en Suecia y Polonia a un
rechazo en el resto de paises, que resulta muy acusado en Bulgaria, Francia,
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Alemania, Grecia y Bélgica. Espafia se sitia en una posicién intermedia respecto
al conjunto de los paises. En Turquia, las opiniones estan divididas respecto a la
posibiidad de exhibir velos, mientras que predomina el rechazo respecto a la
posibilidad de exhibir signos judios o cristianos.

Figura 29: ¢En que medida estaria usted de acuerdo con que en (PAIS) las personas puedan mostrar signos
religiosos en centros educativos (escuelas, universidades u otros centros educativos) en el caso de... ?
Base: total de casos Velos Kipa Cruces

Total Paises UE (12) 26,4 32,5 44,2
1 1 1T 1 1 I I S I
69,7 14,5

Dinamarca 56,6
17 1T T —71 1
52,2 28,4

| 1 T |
41,9 25,6
I B R
62,5 187

I I R S
32,6 37.9

25,7
[ [ |
k7,7
[ [ 1
[15.3 [ET
I
18,9

I
Suecia 46,5
j— I
Polonia 40,8 21,4
[ I
Reino Unido 35,9

ratia ESHS z

I B B S
28,1 49,6 28,7 43,9 24,1
1 —T1T 1 1 1 T 1 1 | I N N N
Portugal [IES 275 416 24,7 36 34,9
1T —T1 1 1 1 I N S S I N N R
Bélgica [JEZEN2.9 59,9 27,2 34,7
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Los europeos se alejan del relativismo ético aunque muestran flexibilidad en su
aplicacion

Los europeos confluyen en la idea de que existen principios éticos claros de lo
gue esta bien y esta mal (el 63% piensa de este modo frente al 29% que cree que
dichos principios no existen). El consenso en la universalidad de los principios
éticos se acentla en Turquia, Polonia e Italia y, aunque mayoritario, es
relativamente menor en Francia, Bulgaria y Bélgica.

Existe, sin embargo, mayor divisibn de opiniones en torno a si hay que aplicar
estos principios siempre o dependiendo de las circunstancias del momento. Entre
quienes creen que deben aplicarse siempre, destacan los turcos, polacos y
griegos. Entre quienes creen que debe hacerse segun las circunstancias,
sobresale la poblacién de los paises escandinavos incluidos en el estudio. Los
espafoles se dividen mas equilibradamente entre ambas posiciones (véase
figura 30).
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Total Paises UE (12)
Polonia
Italia
Portugal

Esparfi
Suecia
Reino Unido

Grecia

Dinamarca
Alemania
Bélgica
Bulgaria

Francia

Suiza
Turquia
o 20 w0 60 80 100
o 20 w0 0 0 100
W Existen principios éticos claros de lo que esta bien y lo que esta mal B Lo principios éticos deben aplicarse siempre, independientemente de las
ONo hay principios éticos claros de lo que esta bieny lo que esta mal circunstancias del momento
@ Ns-Nc O Los principios éticos deben aplicarse seguin las circunstancias del momento
@ Ns-Nc

SITUACIONES QUE INVOLUCRAN LA DIMENSION MORAL DE LOS INDIVIDUOS

Vivir en pareja, el divorcio o ser madre o padre soltero constituyen situaciones
ampliamente aceptadas en Europa

Al plantear diferentes practicas sociales contemporaneas, se observan
coincidencias en la aprobacién o rechazo de ciertas cuestiones, e importantes
divisiones en otras.

1. En la zona de clara aceptacion figuran: el vivir en pareja sin casarse (media de
aceptacion de 7,7 en una escala de 0 a 10), el divorcio (7,0) o el ser padre o
madre soltero (7,3).

2. Aunque predomina la aceptacion en la media de Europa, las valoraciones
estdn mas divididas en lo que se refiere a la eutanasia (6,3) y, especialmente, el
aborto (5,2). La eutanasia es aceptada en todos los paises menos en Grecia,
Polonia y Bulgaria; el aborto es aceptado en Dinamarca y Suecia (con niveles
altisimos) y también en Bélgica, Francia y Bulgaria, se rechaza en Grecia y
Polonia y, en el resto de paises, las opiniones estAn mas divididas aunque es algo
mas intensa la aceptacion que el rechazo. En Espafa, la eutanasia obtiene un
alto nivel de aceptacion, superando claramente a la media europea. El aborto,
por su parte, divide las opiniones y la sitia en una posicidén intermedia en relacién
al resto de paises.

3. En la mayoria de los paises estudiados prevalece la desaprobacion de las
madres de alquiler (4,6), el matrimonio entre personas del mismo sexo (4,2) y la
adopcion (3.9) y concepciéon de un nifio por parte de dichas parejas (3,6).
Existen, sin embargo, sociedades que se distancian de este patron de rechazo.
Los daneses, suecos e britanicos expresan un alto nivel de aceptabilidad hacia
las madres de alquiler. Por su parte, los daneses y suecos, y en menor medida, los
belgas y espafioles, se distancian del resto por la aceptacidon del matrimonio
entre personas del mismo sexo y la adopciéon de un nifio por parte de dichas
parejas. Por dltimo, el mantener relaciones fuera de la pareja genera resistencia
en todos los paises (3,4).
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Turquia se distancia fuertemente del resto de sociedades en tanto expresan un
rechazo amplio hacia todas las practicas planteadas.

Figura 31.a: ¢(Cree Ud. que es o no aceptable cada una de las situaciones y conductas que le leo? Base: total de casos.
Media en una escala de 0 a 10 donde 0 significa que dicha situacién o conducta le parece totalmente inaceptable y 10 que le parece
totalmente aceptable

Vivir en pareja sin El divorcio Ser padre o madre La eutanasia ¢ El aborto
casarse soltero
Total Paises UE (12) ,0 :;::] 6,8 :;] 15,2 |
Dinamarca 9.0 9.1 7.9 | 816
Suecia 89 9.1 — ] 7.1 —— I| 8,2
Bélgica S ]| 7.7 —— 8 : I|6,5
Alemania 4.9 6|7 ::] 9,0
Francia [.2 6.8 6.8
7.7 68 ::::] 31
Reino Unido 1.1 ] .9 ] 49
Portugal 7.4 5,7, ::::j 8,1
Bulgaria 6,8 49 |5.9
Grecia — ]|5.8 4.8 I (3.7
Polonia e 4k ::j 3,6
Italia II:I{ 6.2 5,7 | 417
Suiza 6,2 8 ] 8.1
Turquia EET,¢ :' 2,1 j 2le
0 2 4 6 8 1 0 2 4 6 8 1 o] 2 4 6 é 10 o] 2 4 6 8 1 O 2 4 6 8 1

() La eutanasia (prestar ayuda médica a enfermos en la fase terminal de una enfermedad incurable y que no desean seguir viviendo)

Figura 31.b: ¢(Cree Ud. que es o no aceptable cada una de las situaciones y conductas que le leo? Base: total de casos.
Media en una escala de 0 a 10 donde 0 significa que dicha situacién o conducta le parece totalmente inaceptable y 10 que le parece
totalmente aceptable L& adopecion d . La concepcién de un nifio por
dres d El matrimonio entre aa opmoz eunnino  ,arte de parejas homosexuales, e fi de |
Las ma re(s*) e personas del mismo por parte de parejas recurriendo a donantes de sexuales fuera de la
alquiler homosexuales semen o de 6vylos pareja

Total Paises UE (12) 3.6 ,
q.9 3,
i 4,
A 2,
) .
) |
I
=)
I

Mantener relaciones

®

o
w
FS

o7
o
o
X
o
} “
:
©

Suecia

Reino Unido

o i

T

Bélgica

w9 o o
to

Nﬁ
N

Grecia

Francia

Bulgaria

T U 5 o
IS
o2}

18]

_w_ __
no:b!;_:’coomwo

Alemania

Dinamarca
4,1

Polonia

3,7

]
2|6 28
4.9 28
199 []ols

0 2 4 6 8 10 2 4 6 8 10 0 2 4 6 8 10 0 2 4 6 8 10 o 2 4 6 8 1
) Las madres de alquiler, esto es, una mujer que ofrece su vientre para gestar al bebé hasta su nacimiento para luego entregérselo a la pareja

ltalia

Portugal

Suiza

Turquia

o

La aceptacion de diferentes practicas sociales contemporaneas no soélo se
modifica sustancialmente segun paises, sino que en el seno de cada pais los
factores sociodemograficos, ideoldgicos y, de forma acentuada, los religiosos,
diferencian claramente las opiniones. En el conjunto de paises pertenecientes a
la UE, tanto el matrimonio entre personas del mismo sexo como el aborto
obtienen mayores niveles de aceptacion (aproximadamente 1 punto mas que la
media) a medida que aumenta el nivel de estudios, entre la clase social alta y
media alta, en el segmento que se autodefine de izquierdas y, de forma
destacada, en la poblacién que no pertenece a ninguna religion. Por su parte, el
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rechazo se acrecienta en la poblacién de 65 aflos y mas, quienes tienen menor
nivel de estudios, la clase social baja y media baja, los que se autodefinen de
derechas y los que pertenecen a alguna religion. En Espafia, la aceptabilidad de
estas situaciones se modifica significativamente segun estas caracteristicas
(véase figura 32).

Cuadro 32: Aceptacion segiin segmentos (escala 0-10). Base: total de casos

Aceptacion del matrimonio entre .
. Aceptacion del aborto
personas del mismo sexo
Paises UE Espafia Paises UE Espafia
Total 4,2 5,7 5,2 51
Edad
15-24 5,2 7,2 54 5,8
25-34 51 6,4 5,7 5,8
35-49 4,7 6,6 55 5,8
50-64 3,9 53 53 51
65y mas 2,6 2,8 4,1 3,0
Edad que acabd los estudios
15 afios 0 menos 3,2 4,6 4,3 4,3
16 a 19 afios 4,3 6,3 5,3 5,6
20 afos y mas 51 6,5 6,0 6,1
Continda estudiando 4,3 6,6 55 51
Clase social
Baja-media baja 3,8 4.6 4.5 4.1
Media media 4,0 5,8 5,1 5,3
Alta-media alta 5,0 6,9 5,9 6,3
Pertenece a una religion
Pertenece 3,6 5,0 45 4.4
No pertenece 55 7,3 6,5 7,0
Autoidentificacion ideolégica
lzquierda 5,0 6,8 6,0 6,4
Centro 4,4 55 5,0 4,8
Derecha 3,5 4,2 4,9 3,9

MAPA DE PAISES

La religion y la aceptabilidad de practicas sociales contemporaneas diferencian
claramente a las sociedades europeas examinadas.

Para definir el mapa de paises segun estas dos dimensiones se utilizaron las
siguientes variables: a) Nivel declarado de religiosidad, y b) Escala sumada de
nivel de aceptacion de las siguientes practicas: vivir en pareja sin casarse, el
divorcio, ser padre o madre soltero, la eutanasia, el aborto, las madres de
alquiler, el matrimonio entre personas del mismo sexo, la adopcién de un nifio
por parte de parejas homosexuales, la concepcidon de un nifio por parte de
parejas homosexuales recurriendo a donantes de semen o de 6vulos, mantener
relaciones sexuales fuera de la pareja.

Ambas dimensiones se relacionan claramente y de forma negativa, es decir, a
medida que aumenta el nivel de religiosidad tiende a incrementarse el rechazo
hacia las situaciones planteadas. Asi:

« Los paises que presentan un menor nivel de religiosidad tienden a ser los que
expresan un mayor nivel de aceptacion: es el caso de Dinamarca y Suecia.

o Espafia se sitla cercana a Bélgica y Francia, con niveles medios bajos de
religiosidad y medios altos de aceptacion de las situaciones planteadas
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Reino Unido y Alemania presentan un nivel bajo de religiosidad y un nivel de
aceptacion medio alto de las situaciones planteadas

Suiza y Portugal presenta un nivel medio alto de religiosidad y medio de
aceptacion de las situaciones

Los paises que presentan un mayor nivel de religiosidad son los que expresan
un menor nivel de aceptacion: Grecia, Polonia, Italia.

Turquia constituye un caso extremo, en tanto presenta un nivel bajisimo en la
escala de aceptacion de las situaciones planteadas

Bulgaria se distancia algo de este patron, con un nivel bajo tanto de
religiosidad como de aceptacion.

Figura 33: Mapa de paises segun religiosidad y aceptabilidad de
situaciones que involucran la dimensién moral
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En términos de religiosidad, Suiza tiende a acercarse bastante a algunos
paises catdlicos como Portugal, aunque se distancia de los mas catdlicos
como Polonia e Italia. El nivel de religiosidad en Suiza es medio alto (media de
5,8 en una escala de 0 a 10) y la mayoria relativa considera que existe un
vinculo positivo entre la religion y el bienestar y entre la religién y la ética. En
términos de aceptabilidad de situaciones que afectan a la dimensidn moral,
los suizos siguen un patréon de respuesta bastante similar a la media de paises
de la Unién Europea, aceptando practicas como el divorcio, el vivir en pareja
sin casarse, el ser madre o padre soltero y la eutanasia (de forma muy
significativa), dividiéndose respecto al aborto, y expresando su rechazo por el
resto de las situaciones planteadas.

Turquia constituye un caso aparte, ya que se distancia significativamente de
la media de paises de la Unién Europea. Presenta un nivel de religiosidad muy
alto y la amplia mayoria vincula la religibn al bienestar y al actuar
éticamente, acercandose en estas cuestiones a las posiciones de |los griegos.
Los turcos son quienes mas se apartan del relativismo ético, en tanto la
amplia mayoria cree que existen principios éticos claros de lo que esta bien y
esta mal y que deben aplicarse siempre. Turquia se aleja claramente del resto
de paises por expresar un nivel de rechazo muy amplio hacia todas las
practicas planteadas, incluso hacia las ampliamente aceptadas en el resto
de paises, como el vivir en pareja sin casarse o el ser madre o padre soltero.

32



Fundacion BBVA

FICHA TECNICA

Universo: en cada pais, poblacién general de 15 afios y mas.
Método: encuesta administrada cara a cara en el hogar del entrevistado

Tamairio y distribuciéon de la muestra: 1.500 casos en cada uno de los 14 paises.
Distribucidn muestral polietapica estratificada por la interseccién de regiéon
(clasificacion NUTS o equivalente)/tamafio de hébitat, con sorteo de unidades
primarias. Seleccion del individuo realizada por el método del ultimo
cumpleanos.

Error de muestreo: El error muestral estimado con un nivel de confianza del 95.5%
y en el caso mas desfavorable (p=g=0,5) es de +/- 2.6%.

La encuesta ha sido coordinada por Ipsos. Los trabajos de campo han sido
llevados a cabo entre noviembre y diciembre de 2009.

Fundacion BBVA

Si desea mas informacion, puede ponerse en contacto con el Departamento de
Comunicacion de la Fundacion BBVA (915 374 5210 y 944 874 627)
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